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Borkum 2030

>
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Was ist eine Marke und wozu ist sie gut?

>

\4

Markenstrategie Borkum

» Erste Umsetzungsbeispiele
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BORKUM 2030

» Leitbild Borkum 2030: Marketing/Kommunikation
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BORKUM 2030
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Fortschreibung Tourismuskonzept Borkum
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Integriertes Stadtebauliches
Entwicklungskonzept (ISEK) Borkum
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BORKUM 2030

BORKUM2030
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DARUM BRAUCHT ES EINE
WEITERENTWICKLUNG
DER MARKENSTRATEGIE



VISION: EINE AURA
DES WERTVOLLEN

» Was ist eine Marke?

A4

>

\4

Warum braucht Borkum eine Markenstrategie?

>

\Y4

Warum entwickeln wir Bestehendes weiter?

>

\Y4

Positionierung, Ableitung Scholz & Friends

>

v

Markenstory Borkum

>
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Zielgruppen



WAS IST MARKE?



MARKE IST MEHR ALS EIN
LOGO ODER KAMPAGNEN
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DIE GRORBE IDEE
ERFOLGREICHER MARKEN

IST DIE AKTIVIERUNG
EINES |






