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DIE MARKE BORKUM –
FREIHEIT ATMEN
Betritt man die größte der Ostfriesischen Inseln mit ihren 
5.300 Einwohnern spürt man schnell die Geborgenheit 
und Intimität einer kleinen, abgeschiedenen Stadt. Und 
lässt man den Blick langsam über ihre endlosen Sand-
strände und das Wattenmeer gen Horizont schweifen, 
ergreift einen dieses berührende Gefühl von Weite und 
Tiefe; das konzentrierte Bewusstsein weicht freien Ge-
danken.
Die im intimsten Kreis der Insulaner gelebten, alten Bräu-
che werden stetig um neue Sport- und Kultur-Angebote 
für alle Generationen bereichert. Insulaner oder Entde-
cker, erholsame Bank oder Abenteuerspielplatz, die be-
sondere Aura dieser weiten Insel bietet jedem die Frei-
heit so zu leben, wie es ihm gefällt.

DAS NEUE 
BORKUM 
ERSCHEINUNGSBILD
BORKUM 2030
Im Auftrag des Stadtrates entwickelte die Nordsee-
heilbad Borkum GmbH im Jahr 2015 – aufbauend auf 
frühere Initiativen und mit breiter Bevölkerungsbeteili-
gung – das Leitbild „Borkum 2030“.

Es bildet heute das zentrale strategische Fundament für 
die zukünftige Entwicklung der Insel. Das Leitbild ba-
siert auf der Erkenntnis, dass insbesondere die Qualität 
des gesamten Produktportfolios entscheidend für eine 
nachhaltige Sicherung des Tourismus als wirtschaftli-
che Existenzgrundlage der Insel und Bevölkerung ist. 
Dazu gehört allen voran die kontinuierliche Anpassung 
des Angebots an die sich verändernden Bedürfnisse 
unserer derzeitigen und potenziellen Gästegruppen so-
wie eine eindeutige, unverwechselbare Positionierung.  
Vor dem Hintergrund, dass Destinationsmanagement 

im besten Sinne Lebensraumgestaltung bedeutet, be-
einflussen die oben genannten Aspekte zugleich positiv 
die Lebensqualität der Insulaner. Somit steigt auch die 
Motivation, seinen Lebensmittelpunkt dauerhaft auf die 
Insel zu verlegen. Unser Qualitätsanspruch und unsere 
Borkumer Identität müssen daher sowohl in all dem 
sichtbar sein, was Insulaner und Gäste auf der Insel 
wahrnehmen, als auch in einer dazu konsistenten Mar-
ken-Kommunikation. Für beide Bereiche schärften wir 
in den letzten Jahrendie strategisch-konzeptionellen 
Grundlagen: 

 EIN GANZHEITLICHES, INTEGRIERTES STÄDTEBAULICHES  
 ENTWICKLUNGSKONZEPT SOWIE DAS DAMIT EINHER-  
 GEHENDE FUNDAMENT FÜR DEN BEREICH MARKE BORKUM  
 UND EINE KONKURRENZFÄHIGE POSITIONIERUNG. 



LOGOS &
FARBEN
LOGO, SCHRIFTZUG & CLAIM
Die Insel Borkum erscheint in einem frischen, zeitge-
mäßen Look – dies äußert sich vor allem im Logo so-
wie der Schriftart. Als Differenzierungsmerkmal zu den 
Mitbewerbern wurde die „Seele des Walfängers“ identi-
fiziert und kurzerhand als Teil des neuen Erscheinungs-
bildes inszeniert.

Das Logo visualisiert die Fluke eines eintauchenden 
Wals und somit abstrakt aber direkt den historischen 
USP der gesamten Insel. Gleichzeitig lässt die Form 
auch Raum für Interpretation: In der Wortbildmarke 
lassen sich die schlagenden Flügel eines Vogels erken-
nen oder die Wellen der rauen See.

Der Schriftzug Borkum ist zudem in markanten, mo-
dernen Lettern ohne Verbindung gesetzt. Sie sind un-
abhängig, alleinstehend und symbolisieren die Freiheit, 
die auf der Insel Borkum zum Lebensgefühl wird. Er-
gänzt wird die Wortbildmarke durch den neuen Claim 
“Freiheit atmen“, welcher diesen ganz besonderen Bor-
kum-Spirit kurz und knapp auf den Punkt bringt. 

 FREIHEIT, SIE IST ES, DIE DIE BEWOHNER UND GÄSTE 
 DER INSEL IM HERZEN VERBINDET. 

FARBEN
Die bisherigen Farben Borkums braun und blau wur-
den auf Basis der Markenwerte erweitert: mint bringt 
mehr Aktivität und Dynamik zum Ausdruck, dunkelblau 
vermittelt mehr Qualitätstiefe.

FRESH
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AIR
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SOFT
SAND

LOGO ANWENDUNGEN
Das Logo ist das neue „Gesicht“ Borkums und reprä-
sentiert die Markenwerte nach innen und außen. Es 
darf und soll von möglichst vielen Borkumer Betrieben 
in ihrer Kommunikation verwendet werden. Dabei ist 
es wichtig, das Logo nicht zu verändern. Die Druckvor-
lagen können bei der Nordseeheilbad Borkum GmbH 
angefordert werden. Das Borkum Logo darf weder ei-
genmächtig verändert noch manipuliert werden, auch 
das Herauslösen einzelner Elemente ist nicht zulässig.
Bei Co-Branding Werbemitteln oder bei unruhigem 
Hintergrund kann das Logo in einer Fläche platziert 
werden.  Es schließt am oberen oder unteren Rand ab. 
Die abgerundete Ecke greift die organische Form der 
Fluke wieder auf. 

LOGOS ANFRAGEN MIT DEM ONLINE-FORMULAR AUF WWW.BORKUM.DE/MARKE
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